REKLAMCI

TANIM

Reklamci, herhangi bir {iriinii ve hizmeti oOzellikleri ile tanitarak kisilerin
etkilenmelerine ve satin almaya istekli hale gelmelerine ¢alisan kisidir.

A- GOREVLER

KULLANILAN ARAC
GEREC VE EKiPMAN

iSTANBUL

Is siireclerinde, is saghign ve givenligi kurallarma, ¢evre koruma
diizenlemelerine, meslegin verimlilik ve kalite gerekliliklerine uygun olarak;

- Is organizasyonu yapar,

- Satilmasi istenen mal veya hizmetin niteliklerini belirler,

- Bu mal veya hizmete kimlerin ihtiya¢ duyabilecegi konusunda 6n arastirma
yapar,

- Bu gruplara mali tanitmak i¢in etkileyici tanitim malzemelerinin tasarimlarini
hazirlar (gazete, dergi, ilan metinleri, grafik tasarimlari, afig, bilboard, yol
panosu, TV. sinema filmi, senaryo, goriintii ve sdzleri, radyo spotlari vb.),

- Reklama yonelik olarak hazirlanan kompozisyonlarin basimi, ¢ekimi, yayini
ve benzeri ¢alismalart kontrol eder ve ¢alismalarin hedef kitleye ulasmasini
saglar,

- Kitaplar, dergiler, afisler, grafikler, brosiirler ve benzeri reklam araglarinda
kullanilmak tizere ¢izim tasarilari yapar veya yapilmasini saglar,

- Mal veya hizmetin icerigine uygun olarak reklam faaliyetlerini konferans ve
seminerler gibi halkla iligkiler faaliyetleri ile destekler,

- Acik hava reklam sunumlarini (stadyum, pano, toplu tasit araglari)
gerceklestirmek tizere ¢alismalarda bulunur,

- Yiriitiilen reklam kampanyalar1 ve maliyeti hakkinda miisterileri bilgilendirir,
- Her tiirlii reklam calismalarinda hedef kitleye ulasilip ulasilmadigi konusunda
aragtirmalar yapar, gerekli onlemleri alir, reklam etkinligi 6lgtimleri yapar.

- Mesleki gelisim faaliyetlerinde bulunur.

- Qrafik tasarim ve uygulamaya 6zgii 6zel amagh bilgisayar,

- Projeksiyon cihazi, fotograf makinesi, karanlik oda malzemeleri,
- Fotokopi makinesi, telefon, ses kayit cihazi, video, TV,

- Kirtasiye malzemeleri,

- Boya malzemeleri,

- Kitap, brosiir, dergi, afis gibi basil1 yayinlar,

- Arastirma anketleri,

- Cizim masasi vb.
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B- MESLEGIN GEREKTIRDIiGI GENEL OZELLIKLER

Reklamci olmak isteyenlerin;

- Genel kiiltiir seviyesi yiiksek,

- Sosyoloji, psikoloji ve sanata ilgili, bu alanlarda basarili,

- Yaratic,

Diistlincelerini s6z ve yazi ile baskalarina etkili bir bigcimde aktarabilen,
Yeniliklere acik ve baskalari ile igbirligi yapabilen

Kisiler olmalar1 gerekir.

C- CALISMA ORTAMI VE KOSULLARI

iSTANBUL

Reklamcilar kamu ve 6zel sektor kurum ve kuruluslara ait reklam, tanitim,
halkla iligkiler bolimlerinde, medya kuruluslarinda ve reklam ajanslarinda
calisirlar. Calisma ortami ¢ok hareketlidir. Isyeri genellikle ileri teknoloji iletisim
araglar, reklam ve grafik tasarimina Ozgii bilgisayarlar ile donatilmis iyi
aydinlatilmis, rahat ve temizdir. Caligma saatleri tam giin olup, hafta sonu veya
gece calismak, seyahat etmek gerekebilir. Reklamci calisirken mal ve hizmet
tanitiminda bulunan firma sahipleri ve ilgili linite yoneticileriyle, reklam ajansi
sahip ve yoneticileriyle, arastirmacilar, senaristler, casting (oyuncu) ajanslari,
matbaacilarla, basin yayin kuruluslari, reklam birimleri personeliyle, anketorler,
grafikerler, fotografcilar ve c¢ekimlerde stiidyo sefleri ile meslektaslariyla
iletisimde bulunur. Reklamcilik tek basma oldugu kadar grup halinde isbirligi
icinde calismay1 da gerektirmektedir.
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D- MESLEK EGiTiMi

MESLEK EGITIMININ
VERILDIGI YERLER

MESLEK EGITIMINE
GIRIS KOSULLARI

EGITIMIN SURESI
VE ICERIGI

Bu meslegin egitimi niversitelere bagh fakiiltelerin  “Reklamcilik”
Boliimlerinde verilmektedir.

Ayrica, meslek yiiksekokullarinda 6n lisans diizeyinde “Reklamcilik” boliimiinde
meslegin egitimi verilmektedir.

Meslegin egitimine girebilmek igin,

- Lise veya dengi okul mezunu olmak,

- YKS (Yiiksek Ogretim Kurumlar1 Smavi) kilavuzunda belirtilen giris
kosullarin1 tasimak,

- Meslek Yiiksekokullar1 ile Agikdgretim Onlisans Programlarmin; Dikey
Gecis Smavi (DGS) Kilavuzunda belirtilen boliimlerinden mezun olanlar,
OSYM tarafindan acilan Dikey Gegcis Smavi’nda basarili olduklar1 takdirde
“Reklamcilik”™ lisans programina dikey geg¢is yapabilirler.

Meslegin egitim siiresi 4 yildir. Egitim siiresince Reklamcilifin Temelleri,
Stratejik Planlama, Pazarlama Iletisimi, Iletisim Tasarim, Marka YOnetimi,
Metin Yazarhigi, Tiiketici Davranisi, Pazarlama ve Iletisim, Reklam Grafigi,
Iletisim ve Toplum ve iletisim Becerileri gibi dersler verilmektedir.

Ogrencilere, reklam kampanyalarinin diizenlenmesi, ¢esitli sunum teknikleri,
reklam yazarligit ve ressamligi ile benzeri konularda bilgi, beceri ve is
aligkanliklar1 kazandirilir.

EGITIM SONUNDA ALINAN

BELGE-DIPLOMA

iSTANBUL

Egitim sonunda lisans diplomasi alinir.
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E- CALISMA ALANLARI VE iS BULMA OLANAKLARI

Reklamcilar, kamu ve 6zel sektdor kurum ve kuruluslarmin "Halkla iliskiler"
boliimlerinde, reklam ajanslarinda galisabilirler.

Mal ve hizmetlerin ¢esitlenmesi sonucu rekabetin artmasi, reklamcilik sektoriine
biiyiik 6lclide gereksinim duyulmasmma neden olmustur. Bu nedenden otiiri,
reklamcilarin ig bulma olanaklari oldukca yliksektir. Bayanlarin bu meslekte
caligma oranlar1 yiiksektir.

Reklamcilar egitimleri siiresince edindikleri bilgi, beceri ve is aliskanliklarini;
fotografcilik ve grafikerlik alanlarindaki ¢alismalara yonlendirebilirler.

F- EGITIM SURESINCE VE EGITiM SONRASI KAZANC

EGITIM SURESINCE

EGITIM SONRASI

ISTANBUL

Meslek egitimleri siiresince Kredi ve Yurtlar Genel Miidiirliigiiniin vermis oldugu
ogrenim kredisi ve yurt hizmetlerinden yararlanabilirler.

Ayrica, ¢esitli resmi ve 6zel kurum/kuruluslar tarafindan saglanan burslardan
faydalanabilirler.

Uzmanlik alanlar1 ve kampanya basarilart dogrultusunda ticret farklilik
gostermektedir.
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G- MESLEKTE iLERLEME

MESLEKI EGITIMDE ILERLEME

Mezunlar yliksek lisans ve akademik kariyer yapabilirler. Akademik kariyerlerine
uygun olarak yiiksekdgretim kurumlarinda arastirma gorevlisi, doktor, dogent,
profesor gibi unvanlara yiikselme olanagina sahiptirler.

IS HAYATINDA ILERLEME

BENZER MESLEKLER

iSTANBUL

Reklamcilar; radyo, televizyon gibi yayin araglariyla veya basili kaynaklar
tanitim calismalarinda uzmanlasabilir, sadece konferans ve seminer diizenleme
caligmalarina agirlik verebilir veya giyim, gida gibi tek bir sektore ait reklam
kampanyalar1 hazirlama caligmalarina yonelebilirler.

Reklamcilik alaninda diizenlenen seminerlere katilarak mesleki gelisim
saglanabilmektedir.

- Halkla Iliskiler Uzmana,
- Pazarlamaci.
- Sosyal Medya Uzmani
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H- EK BIiLGILER

Reklam kurumlarin, pazara siirdiikleri iiriin ve hizmetlerinin hedef kitleye
duyurulmasi, tanitilmasi, hedef kitlede olumlu etki, imaj, satin alma ve kullanma
arzusu yaratilmasi, hedef kitlenin mal ve hizmetleri yeniden satin almasinin
tesvik edilmesi amaci ile kisisel olmayan yontemlerle, reklam ortamlarinda ve bu
ortamlara (Medya) bir bedel 6demek suretiyle, kurum, iiriin ve hizmetlere iligskin
mesajlarin genis kitlelere aktarilmasi faaliyetleridir.

I- KAYNAKCA

- Meslek Elemanlari,

- Ogretim gorevlileri,

- OSYM Universiteler Yiiksekdgretim Programlari ve Meslekler Rehberi —
2000,

- Uluslararasi Standart Meslek Siniflamasi, ISCO-08,

- Meslek Danisma Komisyonu (MEDAK) iiyesi kuruluslar.

I- AYRINTILI BiLGI iCIN

- llgili egitim kurumlari,

- https://kariyerkapisi.cbiko.gov.tr/

- UNI-VERTI https://www.chiko.gov.tr/projeler/uni-veri

- Tiirkiye Is Kurumu web sayfas: https://www.iskur.gov.tr

- Meslegim Hayatim web sitesi https://meslegimhayatim.meb.gov.tr/

- T.C. Olgme Segme ve Yerlestirme Merkezi Baskanlig: http://osym.gov.tr/

- Biinyesinde “Meslek Bilgi Merkezi” bulunan Calisma ve Is Kurumu Il
Miidirliikleri/Hizmet Merkezleri.

Bu dosya; meslek secme asamasinda olan gencleri bilgilendirme amach olup, meslek

Mensuplari, isyerleri, meslegin egitim yerleri ve meslek odalarindan bilgi alinarak
olusturulmustur.
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